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Aerovision
prueba el avién
no tripulado
Fulmar

5.1

La empresa guipuzcoana Aero-
visidn realizé con éxito una exhi-
bicidn de vuelo de su avidn no
tripulade Fulmar, en los alrede-
dores del pantano de Guadiloba,
en la provincia de Cdceres, ante
representantes de la Junta de Ex-
tremadura, de lag comunidades
de Cantabria y Aragdn, y ante
equipos de control de incendios
del Ejército de tierra

Esta es la primera vez que se
realiza con éxito en Espafia un
vuelo de esta caracteristicas,

El avién, que ha sido disefiado
y fabricado entre 2003 y 2006,
tiene tres metros de envergadura,
20 Kg. de peso y estd equipado
con cidmaras de video. La nave re-
alizd un vuelo totalmente auto-
matico de hora v media de dura-
cidn, en el que recorrié mds de
160 Km. transmitiendo imdgenes
detalladas del terreno, en funcidn
de las solicitudes que se efectua-
ban desde tierra por los asistentes
a este evento.

El objetivo del vuelo fue la
comprobacidn de su idoneidad
coma herramienta de apoyo en el
seguimiento y control de incen-
dios forestales. El avidn despegd
de una catapulta y fue recogido
en una red desplegada al efecto.
Los asistentes valoraron muy po-
sitivamente la exhibicidn.
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Estima que alcanzara los 100.000 m? de superficie tratada en el plazo de dos afios

Murua inicia su expansiéon internacional
con acuerdos en México, Turquia y EE.UU.

_[ urua Tratamientos Anti-
deslizantes 5L, compa-
fila guipuzcoana dedi-
cada al tratamiento de

superficies contra los reshalones

y caidas, ha iniciado su expan-

sifin internacional con la apertura

| de una delegacin-franquicia en

México y prevé la extension de su

actividad a Turguia y EE.ULL. para

el proximo ano.

+ Ifiaki Rekalde

Tratamientos Antideslizantes
Murua obtuve con su producto y
sistema de aplicacidn Pisafirm el
primer premio del Salin de In-
ventos celebrado en el Bilbao Ex-
hibition Centre (BEC) de Barakal-
do el pasade mes de mayo. La
compafiia de Hernani ha desarro-
llado y patentade un compuesto
quimico que convierte en antides-
lizante cualquier superficie mine-
ral que contenga silice.

Tras abrir delegaciones en algu-
nas comunidades del Estado, la
empresa acaba de cerrar un
acuerdo para la apertura de una
delegacidn en México y se en-
cuentra en conversaciones con
otras empresas de Turquia,
EE.UU., Inglaterra y Portugal. Se-
gin revela Imanol Murua, geren-
te de le empresa guipuzcoana, en

Murua garantiza un coeficiente de friccidn un 30% superior al exigido

2007 se abrirdn al menos dos de-
legaciones, en Turquia y EE.UU.
Para su expansidn internacional
Murua ha escogido el sistema de
acuerdos con empresas locales a
cambio de un canon o porcentaje
sobre facturacién, sirviendo la
empresa donostiarra los produe-
tos quimicos.

Pisafirm, el producto quimico
que ha dado a Muriba esta posibi-
lidad de crecimiento, es una for-
mulacidn que modifica la estruc-
tura cristalina de las superficies
minerales, creando una red de
microporos que producen un
efecto ventosa en mojado. La mi-
croperforacidn de las superficies

es permanente, no altera su esté-
tica, ¥ con un mantenimiento de
lavado adecuado, el efecto vento-
sa se mantiene inalterable. La
normativa sobre superficies de
trabajo establece un coeficiente
de friccion minimo de un 0,4 para
considerar un suelo seguro ¥ Mu-
rua garantiza, como minime, un
coeficiente un 30% superior al in-
dice legal,

Las superficies tratadas con el
sistema Pisafirm cumplen con los
requisitos exigidos por la norma-
tiva europea de Seguridad en Pa-
vimentos, referencia para los pe-
ritajes en caso de accidente. La
efectividad del producto y méto-

do de aplicacién ha permitido a
la compaiiia experimentar un sal-
to en su actividad. 5i en siete
afios de andadura Tratamientos
Antideslizantes Murua ha tratado
cerca de 100.000 m* de superfi-
cies en todo tipo de instalaciones
~hoteles, supermercados y cen-
tros comerciales, polideportivos,
aceras, colegios, hoteles, restau-
rantes, gasolineras, etc.—, la de-
manda es ahora tan fuerte gue
las previsiones apuntan a que
tratardn, sdlo en el Estado espa-
fiol, entre 15.000 y 20.000 m* el
prdximo afio para pasar a cerca
de 100,000 m® anuales a partir de
2008.

Productos domésticos

Murua ha abierto, con el mismo
modelo de franquicia, delegacio-
nes en Galicia, Catalufia y Anda-
lucia, ademds de otra prioxima-
mente en Baleares, v estudia la
apertura de nuevas delegaciones
territoriales en zonas como Levan-
te. El socio ideal lo constituyen
empresas de servicios que quieran
completar su oferta, tales como
firmas de limpieza, etc.

Asimismo, Murua se encuentra
en plena fase de lanzamiento de
un producto especialmente for-
mulado para el tratamiento de ba-
fieras y platos de ducha, pensado
para su venta directa en el canal
bricolage y ferretero para aplica-
ciones domésticas.



